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Эмтиология (наука о поведении потребителей): Учебное пособие.
В предлагаемой читателю книге делается попытка обосновать комплексный подход к науке о поведении потребителей, которая может развиваться на стыке таких наук как экономика, статистика, психология, социология и другие. Многие науки имеют несколько уровней познания – теоретический и эмпирический, фундаментальный и прикладной. В книге идет речь о прикладном уровне науки о поведении потребителей. Прежде всего рассматриваются методы получения первичной информации. В нашем случае используются данные государственной статистики и результаты статистических наблюдений. Затем рассматриваются методы обработки и анализа информации, в частности статистические методы, методы математической статистики.
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1.2. Анализ проблем покупательского спроса в макроэкономике
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ГЛАВА 2. Статистический анализ торгового потенциала рынка товаров в мегаполисе Москва
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«Курсы повышения квалификации для государственных и муниципальных служащих»
9 актуальных курсов повышения квалификации для государственных и муниципальных служащих. Продолжительность курсов - 72 часа. По окончанию выдается удостоверение о повышении квалификации. Подробнее о курсах.
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«Программы MBA»
АНО ВО "Российская академия предпринимательства" объявляет набор на программы MBA по 12 направлениям.

С более подробным описанием программ Вы можете ознакомиться здесь
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